Темы курсовых работ по дисциплине «Социальная психология»
 (заочное отделение)
1. Современные подходы к определению социальной психологии как науки.

2. Особенности разработки научного подхода к решению социально-психологических проблем в 20-е годы ХХ века.

3. Особенности лабораторных и полевых исследований в социальной психологии.

4. Психологические особенности массовой коммуникации.

5. Проблема кооперации и конфликта в социальной психологии.

6. Принципы эффективной передачи критических замечаний партнёру по общению.

7. Сравнительная характеристика в социологической и социально-психологической науках.

8. История исследования больших социальных групп.

9. Стереотипы массового сознания и их использование в процессе социальной манипуляции.

10. Группа как фактор влияния на социальное поведение индивида.

11. Группа как проблема социальной психологии.

12. История развития научных представлений о малых социальных группах.
13. Социально-психологические особенности межличностного общения.

14. Влияние характера семейной социализации на жизненный сценарий женщины.

15. Социальное познание и социальное поведение в различных подходах.

16. Влияние массовой культуры на формирование гендерных установок у детей и подростков.

17. Социально-психологические особенности исторической памяти современных подростков.

18. Жесты как форма проявление внутригрупповой коммуникации.

19. Социально-психологические факторы повышения эффективности групповой деятельности.

20. Ролевая игра как метод преодоления коммуникативных барьеров.

21. Особенности проявления стереотипов массового сознания в межличностном общении.

22. Взаимосвязь структуры ценностей и представлений о будущем у старшеклассников.

23. Реклама как метод социально-психологического воздействия.

24. Обратная связь как фактор повышения эффективности межличностного общения. 

25. Возрастные особенности межличностной коммуникации в школьном классе.

26. Формирование этнического самосознания в ходе семейной социализации.

27. Социально-психологические особенности расизма.

28. Влияние этнокультурных особенностей на формирование гендерных ролей.

29. Мода как форма стандартизированного массового поведения.

30. Слухи и сплетни как специфическое средство передачи информации и регуляции массового поведения. 

31. Динамическая структура национального самосознания человека.

32. Жизненный сценарий: функции и происхождение.

33. Особенности гендерной социализации девочек в традиционной культуре.

34. Социально-психологические проблемы адаптации детей с задержкой психического развития.

35. Критерии оценки профессиональных качеств руководителя коллектива.

36. Особенности и формы проявления социального интеллекта человека.

37. Ролевая игра как метод повышения эффективности общения коммуникативного барьера. 
38. Жесты как форма внутригрупповой коммуникации.

39. Взаимосвязь статусного положения ребёнка в группе и уровня его самооценки.

40. Психологические особенности общественного сознания.

41. Проблема социального влияния психологии малых и больших групп.

42. Особенности межличностных конфликтов в студенческом коллективе.

43. Социально-психологический тренинг как форма психологической помощи.

44. Диалог в общении супругов: значение и последствия нарушения.

45. Социальное восприятие и социальное познание в различных научных подходах и теориях.

46. Атрибутивные процессы в социальном познании: значение и функции.

47. Массовая коммуникация как форма взаимодействия больших социальных групп.

48. Факторы коммуникативной компетентности в деловом общении.

49. Невербальные проявления.

50. Проблемы организационной культуры в социальной психологии организации.

51. Процесс, механизмы и функции делового общения.

52. Специфика профессионального общения в деятельности:

А) управленца;
Б) врача;

В) педагога;

Г) юриста;

Д) психолога-консультанта.

53. Обратная связь в межличностном общении.

54. Роль этнических стереотипов в межличностной коммуникации.

55. Проблема идентификации индивида с социальной группой.

56. Особенности адаптации к инокультурному окружению.

57. Мотивационные аспекты психологического благополучия-неблагополучия человека в современном обществе.

58. Социально-психологический климат организации: критерии оценки и способы измерения.

59. Качественные методы в маркетинговых исследованиях и исследованиях средств массовой информации (СМИ).

60. Возможности проективных техник в маркетинговых исследованиях.

61. Сравнение возможностей вербальных и невербальных методов в прикладных исследованиях СМИ.

62. Психологические аспекты маркетинга.

63. Социально-психологические особенности потребителя (зрителя, читателя, покупателя).
64. Причины популярности-непопулярности СМИ у рекламодателей.

65. Психологические критерии эффективности рекламы.

66. Феномен лидерства в неформальных группах.

67. Содержание и структура ценностных представлений в подростковом возрасте.

68. Социально-психологические характеристики совместной деятельности.

69. Проблема самоопределения в раннем юношеском возрасте.

70. Представления о безработице и её последствиях у разных возрастных групп.

71. Структура ценностей и представление о будущем у старшеклассников.

72. Проблема реализации женщин в условиях социальной нестабильности.

73. Психологические особенности потребительского поведения.

74. Методы исследования потребительского поведения.

75. Использование проективных методов в исследованиях общественного мнения, маркетинговых исследованиях и исследованиях СМИ.
76. Социально-психологические исследования массовой коммуникации.

77. Фокус-группа как исследовательский метод.

78. Формирование имиджа: стратегия PR и реклама.

79. «Я-концепция» подростка и его социальное окружение.
80. Проблема социализации подростка в условиях быстрых социальных изменений.

81. Проблема идентичности в социальной психологии.
82. Содержание ценностных ориентаций молодёжи и образ социального мира.

83. Социально-психологические особенности мужского лидерства.

84. Особенности проявления социального IQ человека.
85. Особенности протекания конфликтов в студенческой группе.

86. Влияние социальной сферы на формирование гендерных различий.
